


Nike ta meére

Ce n’est pas une injonction a I'inceste
mais une preuve de vie.

L’humour et le désarroi.

La culture du paraitre qui fait que pour exister
il faut porter des marques.
Suite de signes.
Ne pas perdre sa superbe.
Allah Akbar !

L’impression d’étre la derniéere roue du carrosse
mais comme tu connais pas le carrosse,
tu n’imagines méme pas la téte qu’il a.

Alors tu t’arranges.

Le travail de KAMEL YAHIMI est autobiographique a résonance collective.
KAMEL YAHIMI convoque son histoire personnelle mais toujours
en contrepoint de ce qui nous concerne tous.
En riant...

C’est une bonne blague.

KAMEL YAHIMI a l'intelligence des situations qui font kiffer.



Kamel Yahimi
Portraits who's next , 2006
Acrylique sur papier
32 x 24 cm



Kamel Yahimi
Tapis Logo virgule, 2008
Tapis arabe découpé
143 x 200 cm

Kamel Yahimi
Tapis Logo crocodile, 2008
Tapis arabe découpé
138 x 224 cm



Kamel Yahimi
Alem, 2008
Diptyque / Tissus découpé et cousu
50x90cmx 2
Edition 1/5

Kamel Yahimi
Just do it, 2008
Terre cuite émaillée a I'oxyde de manganese
Dimensions variables (hauteur 40 cm)
Piece unique



Kamel Yahimi
Sans titre, 2008
Diptyque
Poster et encadrement bois doré
Dimensions Variables

Kamel Yahimi
L’habit ne fait pas le moine, 2008
Panoplie composée de Kamis, veste de survétements et baskets
Dimensions variables



Kamel Yahimi
Club des Pains, 2008
Installation
Pains, farine
Dimensions variables



Kamel Yahimi — Nike ta mére
Vues de I'exposition

6 septembre — 4 octobre 2008
Galerie Metropolis



KAMEL YAHIMI
Brand identity

20 Mai — 30 Juin 2010

GALERIE METROPOLIS
Paris

Kamel Yahimi est né le 3 aolit 1971 a Vienne

BRAND IDENTITY / MIXED SIGNS

Le signe est la premiere écriture universelle
C’est la culture d’un sens partagé
Notre époque mondialise les codes
Marques, Logos, Concepts : Les valeurs sont photogéniques
La culture de I’image fabrique de nouvelles formes symboliques universelles
Kamel Yahimi malaxe les nouvelles formes d’écriture
I1 se joue des assemblages dissonants pour construire une narration autre
Brand Identity c’est le cheminement des contrastes, des contraires et I’expression
des contraintes des signes associés.
Brand Identity est un travail de formes sur le télescopage sémantique des différences
Kamel Yahimi dit ce qu’il y a en chacun de nous de plus irréductible et pourtant exponentiellement

possible si I’espace nous y autorisait .... Et puisque I’espace nous y autorise.

_ Katia Jaeger



sans titre aquarelle sur papier 42 x 29,5 cm /2010



sans titre mine de plomb, aquarelle sur papier 200 x 150 cm / 2010



sans titre mine de plomb, aquarelle sur papier 200 x 150 cm /2010



sans titre mine de plomb, aquarelle sur papier 200 x 150 cm / 2010



sans titre mine de plomb sur papier 42 x 29,5 cm 2010






sans titre mine de plomb, aquarelle sur papier 200 x 150 cm / 2010



sans titre aquarelle sur papier 32 x 24 cm chaque 2010



sans titre aquarelle sur papier 57 x 42 cm / 2010



sans titre mine de plomb, aquarelle sur papier 200 x 150 cm /2010








